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Firmenprasentation

Aufbau
Zweck

Eroffnung

Starten Sie mit einem Satz der Interesse
weckt und mit der genauen
Namensnennung lhres Unternehmens oder
Ihres Bereiches.

Es wird immer Gelegenheiten geben, wo es
erforderlich ist, Ihr Unternehmen
vorzustellen. Dieses ist nicht nur eine
Forderung, die in manchen Fallen an Sie
gestellt wird, sondern auch eine
Gelegenheit, fur Ihr Unternehmen zu
werben, die Sie nicht ungenutzt lassen

Unternehmenszweck
sollten. Nennen Sie sehr pragnant, was der
hauptsachliche Zweck ihres Unternehmens
. ist und was sie Uberwiegend leisten.
Anléasse
* Messen Fakten
» Kongresse Einige ausgewahlte Informationen helfen,
e Kundenbesuche Ihr Unternehmen auf glaubwiirdige Weise
e Lieferantengesprache in das richtige Licht zu riicken. Dazu
e Verhandlungen mit Banken kdnnen gehdren:
e Gespréche mit Institutionen e Namen
e Dienstreisen e Zahlen
e Fortbildungen e Daten
e Orte
e Produkte
Situativer Bezug ° Techn0|ogien
Es empfiehlt sich, eine oder mehrere Uberfrachten Sie diesen Teil nicht, weil
Standardprasentationen zu entwickeln, die dieses fiir AuRenstehende schnell
einem im Bedarfsfall sofort zur Verfigung langweilig wird.
stehen.
Da man seine Firma aber in den Kunden und Partner
unterschiedlichsten Situationen vorstellen Ein wesentliches Element ihres
kann, sollte man in der Lage sein, diese auf Unternehmens sind die Kunden oder
die Horer, Situation und verfugbare Zeit Partner, die bereits mit Ihnen arbeiten. Ihre
anzupassen. Reputation beruht auch auf den Namen

) o ) Ihrer Partner.
Diese Flexibilitét erreicht man z.B. durch

ein modular aufgebauten Satz von Charts
und verschiedene rhetorisch erprobte
Aussagen.
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Beispiel Slogan

Hé&ufig kann ein Beispiel (Schausttick / Beenden Sie Ihre Prasentation mit einem
Geschichte) Ihre Aussagen klaren und einpragsamen Satz oder einer
unterstreichen. Sie kénnen etwas von einem Aufforderung. Sie kdnnen dies z.B. durch
bestehenden Kunden erzahlen oder ein den Slogan oder das Motto ihres
besonders anschauliches Produkt Unternehmens tun.

mitbringen.

Leistungen

Eine Aufzéhlung weitere Leistungen macht
Ihren Horern deutlich, was sie sonst noch
von lhnen erwarten kdnnen.

Worauf Sie achten missen:

Zielgruppen spezifisch

Aus der Sicht der Horer denken
Nutzen formulieren

Fakten: kurz - klar - pragnant
Beweise: interessant - motivierend
Konversationsstil

Identifikation mit Unternehmen
zeigen
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Formel: Firmenprasentation

Erbffnung Uberlegen Sie sich eine Eréffnung.

Nennen Sie den exakten Namen ihres
Unternehmens.

U nternehmenszweck Formulieren Sie den Zweck Ihres

Unternehmens oder des vorgestellten
Bereiches.

Fakten Nennen Sie ein paar aussagefahige Fakten

und Zahlen, Personen, Zahlen, Daten,
Orte, Produkte, Technologien

Kunden [ Partner Wem niitzen Sie? In welcher Gesellschaft

von Kunden und Partnern bewegen sich
die Horer?

Ein Beispiel als Beleg Uberlegen Sie sich ein pragnantes

Beispiel (Brief, Geschichte, Schaustiick,
etc.)

Leistungen Was machen Sie noch fur Ihre
Partner und Kunden?

Slogan Uberlegen Sie sich als Abschluss einen

pragnanten Satz, der Ihr Unternehmen
repréasentiert
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Planungsblatt: Firmenprasentation

Horer/Ziel

Machen Sie sich Gedanken Uber lIhre Zuhorerschaft und das Ziel lhrer Rede.

Brainstorming

Notieren Sie ein paar erste Ideen, so wie sie Ihnen in den Sinn kommen
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Erbffnung

Uberlegen Sie sich eine Eréffnung. Nennen Sie den genauen Namen.

Unternehmenszweck

Formulieren Sie den Zweck lhres Unternehmens oder Ihres Bereiches.

Fakten
Personen, Zahlen, Daten, Orte, Produkte, Technologien
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Kunden / Partner

Wem nutzen Sie? In welcher Gesellschaft bewegen Sie sich und bewegen sich Ihre
Horer?

Ein Beispiel als Beleg

Uberlegen Sie sich ein pragnantes Beispiel (Brief, Geschichte, Schaustiick, etc.).

Leistungen dartber hinaus
Was machen wir noch fiir unsere Partner und Kunden.

Slogan

Uberlegen Sie sich einen pragnanten Satz, der Ihr Unternehmen repréasentiert
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Planungsblatt: Firmenprasentation

Horer/Ziel

Machen Sie sich Gedanken Uber lIhre Zuhoérerschaft und das Ziel lhrer Rede.

Brainstorming

Notieren Sie ein paar erste Ideen, so wie sie lhnen in den Sinn kommen
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Erbffnung

Uberlegen Sie sich eine Eréffnung. Nennen Sie den genauen Namen.

Unternehmenszweck

Formulieren Sie den Zweck lhres Unternehmens oder lhres Bereiches.

Fakten
Personen, Zahlen, Daten, Orte, Produkte, Technologien
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Kunden / Partner

Wem nutzen Sie? In welcher Gesellschaft bewegen Sie sich und bewegen sich Ihre
Horer?

Ein Beispiel als Beleg

Uberlegen Sie sich ein pragnantes Beispiel (Brief, Geschichte, Schaustiick, etc.).

Leistungen dartuber hinaus
Was machen wir noch fiir unsere Partner und Kunden.

Slogan

Uberlegen Sie sich einen pragnanten Satz, der Ihr Unternehmen reprasentiert
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Einsichten und Anregungen aus meiner Prasentation und dem Feedback
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